
 

 

 

摘要 

近幾年來大區域人流分布預測的議題逐漸受到重視，其原因為大區域人流分

布預測可以廣泛的應用在不同領域當中。在商業領域當中，商家宣傳是一個提高收

益很好的方法，但商家並無法得知各區域的人數，以致於無法選出好的宣傳地點，

因此對於商家來說就會希望能夠了解各區域的人數，藉此提高宣傳的曝光度及效

益。過往學者在不同領域對人流分佈預測提出了許多方法，像是統計領域、機器學

習以及深度學習，但上述這些方法大部分都是針對單一網格進行預測，而非是大區

域人流分布預測，若是採用以上方法，會導致建模成本、時間過高。在過去對於大

區域人流分布預測的研究可分為以下三種，(1)使用單一模型進行大區域的人流分

布預測，其缺點為大區域當中會包含許多小區域，各個小區域都有著不同的類型，

像是住宅區、商業區、觀光區等，此種情況會造成預測的精確度不佳。(2)小區域分

別建立模型進行人流分布預測，其缺點便是需耗費大量的成本，因為各個小區域建

立模型，所以必須花費更多的時間及資源，用以儲存模型以及訓練模型，因此難以

實際應用在現實當中。(3)建立基礎模型配合各個小區域的神經元進行預測，此方

法的缺點在於模型需要定期修改，較不易用在長期的預測中，且無法模擬未來不同

情況的人流。基於單一模型預測精確度不佳、模型花費成本過高、不易長期預測的

缺點，因此本研究透過(1)各網格的標準差篩選較難預測的網格，並利用 LSTM 針

對其進行預測，(2)利用基礎 GAN 模型計算出其他網格晴天時的人數，(3)使用外

掛式 GAN模型計算出晴雨天的人流差異，並與晴天時的人數相加，得出雨天時的

人數，藉此讓模型可以應付不同的情況，讓模型更能應用在實際情況。 
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